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AGENDA cima.

| ..

1. Ergebnisse der Workshops mit Innenstadtakteur*innen

a) Workshop #1: 25. April 2022: Fokusgruppe
Innenstadtakteur*innen & Stakeholder

b) Workshop #2: 14. Juni 2022: Fokusgruppe Eigentimer*innen
Innenstadtimmobilien

2. Ergebnisse der Online-Eigentiimer*innen-Befragung
3. Ergebnisse der Expertisegesprache

4. Ergebnisse der WikiMap-Beteiligung

5. Leerstandssituation in der Innenstadt

6. Fazit + Ausblick
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Beteiligungsbausteine

im Uberblick

Konzept-Workshops

Eigentiimer*innen-befragung

!

C
Expertisegesprache

Innenstadtakteur*innen,
Eigentiimer*innen, Mitarbeitende der
. Verwaltun
Teilnehmende 9
Insgesamt 67 Personen (zwei

Termine)

Moderierte Workshops in thematischen
Arbeitsgruppen

25. April 2022 und 14. Juni 2022, jeweils

Termin / Laufzeit ca. 2 Stunden

Abgrenzung von
Innenstadtbereichen, Starken,
Schwachen, Ideen und Defiziten,
Trading-Down, Leerstand,
Forderprogramme, Erfolgsfaktoren
funktionierender Immobilien,
Netzwerke

Themen / Inhalte
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Eigentimer*innen

74 Personen (29 vollstindige
Riickléufe)

Online- und Print-Fragebogen

22. Marz — 17. Juli 2022

Immobilienstrukturen Innenstadt,
Leerstandssituation und
-risiken, Zustand und
Flachenstrukturen,
Sanierungsabsichten und
-aktivitdten, Bedarfe und Wiinsche

Eigentiimer*innen, Vertretende von
Hausverwaltungen

9 Personen

Leitfadengestiitzte
Expert*inneninterviews

6 Termine im August 2022,
durchschnittliche Dauer: 60 Minuten

Mietstrukturen,
Nutzungsmaéglichkeiten einzelner
Immobilien,
Erweiterungsmoglichkeiten und
Nutzungsperspektiven, Perspektiven
fiir die Innenstadt und das
Innenstadtmanagement

Offentliche Beteiligung (anonym)

139 Beitrdge und 1349 Bewertungen

Interaktive Karte mit
Beteiligungsmdglichkeit tber eine
offentliche Webseite

28. Mai — 17. Juli 2022
online auf www.minden-gestalten.de

Lieblingsorte, Stiarken, Schwachen,
Leerstéande, Projektideen in der
Innenstadt
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ERGEBNISSE DER WORKSHOPS MIT INNENSTADTAKTEUR*INNEN




Ubersicht cima.

Workshop #1
» 25.04.2022: Innenstadtakteur*innen & Stakeholder
» drei Arbeitsgruppen:
— Quartiere und deren Entwicklung
— Starken-Schwachen-Chancen-Risiken Analyse
— Nutzungs- und Projektideen

Workshop #2
> 14. Juni 2022: Eigentiimer*innen Innenstadtimmobilien
> vier Arbeitsgruppen:
— Trading-Down & Leerstand
— (Stadte-)Bauliche Rahmenbedingungen und
Férderprogramme
— Erfolgsfaktoren einer funktionierenden Immobilie
— Netzwerk Immobilieneigentimer*innen Vorschau-Ergebnisboard Workshop #1
 Jeweils: Protokoll und Erarbeitung via Miro
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Workshop #1 cima.

Gruppe 1: Quartiere und deren Entwicklung

qc; Branchenstruktur - Einzelhandel Aufenthaltsflachen/6ffentlicher Raum
.-t:) Angebotssattigung im Bereich Friseur*innen, Erreichbarkeit der Innenstadt + Einbindung obere Altstadt ~ Mehr Angebote fir Kinder und Jugendliche
g Barbershops o. a. schaffen
== Wenige inhabergefiihrte Geschifte Stand der Digitalisierung (Infrastruktur) Umgang mit sozialen Randgruppen (insb.
‘x bezogen auf Kriminalitat)
¥ Trading-Down zu erkennen (viele Handyshops, viele Marketing: Fehlendes Storytelling, nicht in Medienwelt Schaffung von konsumfreien Raumen

Kioske) prasent

Angebotsliicken: Elektronikfachmarkt & (Fehlende) Satzung fir die Organisation von Events + hohe  Aufenthaltsorte (nicht identitatspragend)

Lebensmitteleinzelhandel Auflagen schaffen

Aktivierung/Miteinbezug der
Immobilieneigentiimer*innen
q:) Erscheinungsbild/ Infrastruktur
=2
=E Potenzial zur Aufenthaltsqualitat Modehaus WasserstralBBenkreuz
= Hagemeyer 3 Alleinstellungsmerkmale
e Glacis als Naherholung Gastronomie  Schnurrviertel
am Markt
Wesernédhe Grundriss Mittelalter Concept Stores - Geschafte mit
Schulen innerstadtisch (Frequenz) Architektur, historische emnem angelegten KOnZGpt- Be|5p|e|:
Sabeuel Home Deluxe

Potenzial fur attraktive Innenstadt

e



Workshop #1

Gruppe 2: Starken-Schwachen-Chancen-Risiken-Analyse
’_Al

| N

cima.

Erreichbarkeit Barrierefreiheit

Parkplatzsituation o
Storytelling Altstadt/ historischer
Markenkern )
Sanitare Mull/Sauberkeit
Zentrale Starken der Infrastruktur ..
Defizite und

Mindener Innenstadt Begegnungsort

Handlungsbedarfe

Veranstaltungsformate

Gastronomie
[

|dentifikation Fehlende Unterstlitzung fiir
den stationaren Handel

FuBgangerzone Gefahr: Reduktion

auf Einzelhandel

Wohnen in dTA reta
Innenstadt i . Altstadt/
Leerstandsmanagement Aufenthaltsméglich- Barrierefreiheit Schnurrviertel
keiten fur Kinder

Schaufenstergestaltung/ -
Start-up-Férderung Wichtige MaBnahmen

Mobilitat: Mehr/
bessere Angebote

Events, auch um
Einkaufen attraktiv zu
Kundenbindung Gber gestalten
Minden hinaus

Veranstaltungen/ Events

Belebung der
Innenstadt

Mehr Dialoge,

e Eigentimer*innen-
Kommunikation 9

Moderation
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Workshop #1
Gruppe 3: Nutzungs- und Projektideen

I Abendmarkt

Verstetigungskonzept

Vielfalt/Angebot der Geschafte Ambiente/Atmosphare/Flair

Gezielte . .
Z! Wochenmarkt mit Ausbau-Potenzial!
Ansprache von

jungen Leuten

Ausbau der WeserpromeD

Erreichbarkeit/Orientierung :
Gestaltung
Verknupfung mit Tourismuskonzept

o

Welche Routen?” “Welche Verkehrsmittel?”
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Anreize fir Grindungen:

Mietminderungen
Forderungen

Flaniercharakter

Vermarktung / Kommunikation

Lenkung der Passant*innen
(Beschilderung: Hotspots /
Gastronomie)

Digitale Prasenz:

Guided Tours Instagram-Account




Workshop #2

Thema 1: Trading-Down & Leerstand Cliia.

1 Wechselwirkungen mit dem Standortumfeld

abhangig von Art und Lage der Immobilie o .
=  Branchenmix wird mitbetrachtet (Handel,

Die Stadt behindert z. T. Moglichkeiten, z. B. Einrichtung Dienstleistung, Gastronomie).
AuBengastronomie, Anfahrt.

A Angebot > Nachfrage
Niedrigere Mieten — minderwertigere Nutzungen * Die unterschiedlichen Quartiere weisen z. T. einen
eigenen Charakter auf.

= Z.T.gibt es bereits einen Austausch untereinander.

2 Bereitschaft fiir Zwischennutzungen

Hemmende Faktoren bei Leerstandsbespielungen:
= Anfragen von z. B. Gebetshausern werden abgelehnt und . -

Zwischennutzung problematisch. *  Umnutzungen sind erschwert moglich
= Ausstellung/Flohmarkt eher aufwendig hinsichtlich Regelungen =  Zu geringe Nachfragen
und Absprachen mit Mietenden, bedarf angepasster Vertrage
(Aufwand). = Bauphasen rund ums Rathaus als negativer Effekt
= Aber auch gute Erfahrungen gemacht = (Anwohner*innen-)Parken
. Beispielsweise im Bereich Kunst, M6bel, Mode = Anfahrt

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Workshop #2
Thema 1: Trading-Down & Leerstand

cima.

3 Potenzielle Zwischennutzungen
=  Gastronomie unter vereinfachten Auflagen

»=  Unterstlitzung von inhaber*innengefiihrten Geschaften und
lokalen Modellen

= Angebote fir Kinderbetreuung (durch die Stadt)
= Pop-Up-Café

= Lange der Mietvertrage

4 Sonstiges/Zwischenspeicher
g =  Wohnen in der Innenstadt ermdglichen

=  Problem: Parkplatzablose

= Konzept fuir Nachfragen/Bedarfe erstellen

* Taubenmanagement - Stadttauben-Initiative einfihren

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN

Kulturelle Veranstaltungen

Verdichtete Bereiche fehlen




Workshop #2

Thema 2: (Stadte-)Bauliche Rahmenbedingungen und Férderprogramme

cima.

1 Instandhaltung der Immobilien

= Bei Leerstand: Entsprechend der Nachfrage = Maler- und Fassadentatigkeiten (zwischen 5-7
= Es bedarf Investitionen im 6ffentlichen Raum, um Anreize Jahren)
zu schaffen. = Graffitis werden sofort entfernt

» Sanierungs- und InstandsetzungsmaBnahmen (Fenster, = GroBere Investitionen: Heizung erneuert >

Umbauten im Innenraum etc.) finden vereinzelt statt .
Nebenkosten eingespart

2 Forderungen/Forderprogramme 2.1 Hof- und Fassadenprogramm

= Forderung wurde auf Nachfrage nicht angeboten. =  Wunsch: Schlankere Abwicklung

= Bei anderen Forderprogrammen: Komplexe = Kriterien entscheidend (nicht alle MaBnahmen werden
Anforderungen; lohnt sich nicht. gefordert — Bezug Denkmalschutz)

= Beide Forderprogramme kaum bekannt 2.2 Verfiigungsfonds Anmietung

= Auflagen schrecken ab

= Stadt muss auf Nutzungen achten

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Workshop #2 cima.

Thema 2: (Stadte-)Bauliche Rahmenbedingungen und Férderprogramme

3 Historische Fassadengliederun
N gliederuns

= Denkmalschutz als Hiirde

ZZ

D

=

\Woraus bildet sich der Verfiigungsfonds? Adresse EE

Der Verfligungsfonds setzt sich zu maximal 50 % Stadt Minden . Eé

- Ak d . h D k | h " W . d aus dffentlichen und zu mindestens 50 % aus 5.2 Stadtplanung und Umwelt ZE
m m w8

71 a e I SC e r e n a SC Utz vs’ 7] a S WI r privaten Finanzmitteln zusammen. Stichwort: Verfigungsfonds .. gé

£

S

Kleiner Domhof 17

aIS Sch(.jn Wahrgenommen” Wer kann gefordert werden? T

Einzelpersonen, Vereine und Initiativen, Verbénde,
gemeinniitzige Trager, Bildungs- und Betreuungs- Ansprech pa?tne:

einrichtungen mit einer Projektidee innerhalb des

Geltungsbereiches des Verfligungsfonds.

Was wird geférdert?
Alle Projekte, die zur Aufwertung und Belebung

der Mindener Innenstadt beitragen.

Wie hoch ist die Forderung der Projekte?
Der regulare Zuschuss pro MaRnahme betragt bis

zu 10.000 Euro pro Jahr. Ausnahmen sind moglich.

Wann kann man die Antrige stellen?
Ganzjahrig bei der Stadt Minden, spatestens

4 hen vor der néct Gr

4 Sonstiges/Themenspeicher

Das Vergabegremium des Verfiigungsfonds. Die

Sitzungstermine finden Sie auf der Internetseite

=  Wunsch: Investitionen und Sanierung im

Bei der Stadt Minden. Ansprechpartner und

6ffentl ic hen Ra u m Adresse finden Sie auf der Riickseite

=  Einrichtung von Fahrradbiigeln

= Im Einzelfall bauliche Anpassungen ohne
Einfligung in das Standortumfeld (Baudenkmal?
Beispiel: Sprossenfenster)

= Einhaltung Gestaltungssatzung? Kontrolle

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN

5.23 Stadterneuerung und Denkmalschutz
Cindy Werner
Telefon: 0571/89 236

E-Mail:  cwemner@minden.de

I

VERFUGUNGSFONDS HISTORISCHE INNENSTADT MINDEN
Forderung neuer Ideen!

Forderung in Minden: Flyer ,Verfiigungsfonds Anmietung”,
verflgbar unter: https://www.minden.de/rathaus-service-

zukunft/mitgestalten/ideen-foerdern-verfuegungsfonds/



https://www.minden.de/rathaus-service-zukunft/mitgestalten/ideen-foerdern-verfuegungsfonds/

Workshop #2

Thema 3: Erfolgsfaktoren einer funktionierenden Immobilie

cima.

Vorgehen bei Leerstand

.Wie ist ihr Vorgehen bim Falle
eines Leerstandes? Suchen Sie
aktiv nach neuen Mietern?

Welche Plattformen nutzen Sie
dabei?”

= Uberregionale Makler*innen
ansprechen

= Vorteil: Makler*innen sind auf
gangigen (Online-) Plattformen
aktiv

= Leerstande Uberregional und
gebiindelt vermarkten

= GroBe Nachfrage im Wohnraum,
da ist kein Management
erforderlich (Vertragsbindungen
etc.)

Aktuelle Anforderungen an
Ladenlokale
~Inwiefern beriicksichtigen Sie

aktuelle = Anforderungen an
Ladenlokale bzw. sind Sie mit

diesen vertraut? Haben Sie hier
Handlungsbedarf?”

Vereinbarkeit mit Anforderungen
teils zu schwierig, nicht
wirtschaftlich genug, da
Mieter*innen ggf. nach kurzer
Zeit wieder gehen

Wunsch: Nutzungen darstellen
und aktuell halten, um
Orientierung zu geben
Problem/Hindernis: Entstehung
eines Mietpreiswettbewerbs
Nachfrage nach Mietwohnungen

Austausch mit den Mieter*innen

.Stehen Sie in regelmidBigem
Austausch mit den Mietern in
Bezug auf die Prasentation der
Immobilie/des Angebotes und
die AuBBendarstellung?”

= Erscheinungsbild wichtig, z. B.
Thema AuBlengestaltung und
Werbung

= Miillproblem Take-away
Gastronomie

=  Werbung uneinheitlich
genehmigt

= RenovierungsmaBnahmen
werden z. T. aufgeteilt (in
Abhangigkeit nach Nutzung und
Anforderung)

I e



Workshop #2

Thema 4: Netzwerk Immobilieneigentimer*innen

cima.

~Wiirden Sie eine Plattform zum Austausch .Ist das Thema ISG-Griindung auch fiir Teile
zwischen Immobilieneigentiimer*innen lhrer Innenstadt interessant? Falls ja, wie
nutzen? Gibt es bereits Austausch zwischen wiirden Sie die Erfolgschancen einer ISG in

benachbarten Minden einschatzen und wo wiirden Sie sie
Immobilieneigentiimer*innen?” verorten?”

= @Ggf. bei gezielter Ansprache der Eigentimer*innen
= Sinnvoll, weil Nachbar*innen auch erfolgreich sein
sollen
= Abhangig von Teilnehmenden
= Zusammenschluss generell befurwortet
= Integration aller Teilnehmenden als Problem gesehen
= Z.T. hohe Frustration — hoher Zeitaufwand, konnen
viele nicht leisten
=, Kiimmerer-Funktion” entscheidend
«  Austauschbedarf vorhanden = ASP sei’Eens de”r Stadt winschenswert (,offenes Ohr,
= Themenspezifische Veranstaltungen organisiert von Upterstutzung ) , L .
der Stadt = Fur gewachsene Quartiere mit eigener ldentitat
sinnvoll

I e

= Mdsste differenziert nach Lagebereichen
stattfinden, da es nicht sinnvoll fir den gesamten
Innenstadtbereich ist

= Themen sind innerhalb der Innenstadt
unterschiedlich

=  Wunsch: Innenstadtmanager als
Schnittstelle/Kommunikator — vorstellen

= Kein reger (Problem-)Austausch

=  Problem Datenschutz



Workshop #2

Ergebniszusammenfassung

cima.

0O
N

=  Wechselwirkungen mit dem Umfeld erzwingen quartierspezifische MaBnahmen und Handlungsvorschlage.
= Die Verbindungen und Beziehungen der Quartiere untereinander sollten nachhaltig und gesund gestaltet werden.

=  Durchaus positive Erfahrungen mit Zwischennutzungen, viel Potenzial, wenn Initiative von Betreibenden ausgeht
(funktionierendes Zwischenmodell oder kommende Nachmietung). Dabei sollten die hemmenden Faktoren mdoglichst
entscharft werden (UmbaumaBnahmen, Kurzweiligkeit).

= Bei Leerstand: Trotz vielseitiger Bemuhungen ist es schwierig, ein passendes Modell fir eine Nachvermietung zu finden.
Hier kdnnte das Innenstadtmanagement als verbindendes Glied weiterhelfen (Leerstandskataster, Sammlung und
Aufbereitung der Nachfragen/Bedarfe).

=  Ein breites Spektrum an potenziellen Zwischennutzungen ist denkbar (von Pop-Up-Café Uiber kulturelle
Veranstaltungen bis zu Angeboten durch die Stadt, z. B. Kinderbetreuung).

»  Ein GroBteil sieht die Sanierung und Instandhaltung als verbindliche Pflicht an, allerdings gibt es auch Probleme:
Schwierigkeiten bei Teileigentiimer*innen, Denkmalschutz als Hiirde.

= Viel Potenzial bei den Forderungen/Férderprogrammen: fehlende Information und Probleme bei der Realisierung.

= Vielseitige Anforderungen an Ladenlokale flihren zu kleinteiligem Unterstiitzungsbedarf fiir die Eigentimer*innen.

» Plattform zum Austausch untereinander trifft auf allgemeine Zustimmung, allerdings sollte diese quartierspezifisch

oder fachspezifisch angeboten werden. S e
Leerstehendes Ladenlokal am Markt,
Foto: cima 2022

e e
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ERGEBNISSE DER ONLINE-EIGENTUMER*INNENEFRAGUNG




Online-Eigentiimer*innenbefragung

im Uberblick cima.

Projekthomepage und verschickt an 72 Immobilien-

Ansprache online und per Post: Offentlicher Link auf der
% eigentumer*innen, Erbbauberechtigte, Verwaltungen

Laufzeit: 22. Marz bis 17. Juli 2022

74 Teilnehmende, von denen 29 den Fragebogen
beendet haben (Ricklaufquote 39,2 %)

28 Personen sind Grundstiickseigentiimer*innen,
/ﬁ\ sieben Personen sind Verwaltende,
U U
H

Generalbevollmachtigte oder Filialleiter*innen

20 Teilnehmende sind mehr als 15 Jahre im Besitz der
Flache, weitere vier Personen seit 9-15 Jahren, finf tsl
Personen sind erst seit 0-2 Jahren im Besitz der Flache Quelle: unsplash.com

21 Personen vermieten bis zu 5 Einheiten, acht
HH Teilnehmende vermieten 10 oder mehr Einheiten

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Online-Eigentiimer*innenbefragung

im Uberblick

cima.

Mindenﬂ

INNENSTADT
MINDEN

cima.

Einladung zur Eigentiimer*innenbefragung
zur Immobilien- und Leerstandssituation
in Mindens Innenstadt

Durch sich stetig andernde Rahmenbedingungen hat sich die Funktion der
Innenstadt verandert. Infolgedessen verloren Innenstidte an Bedeutung -
teils resultierend in Leerstinden. Folglich ist es mehr denn je erforderlich,
einen offenen Diskurs iiber die Leerstinde in der Innenstadt zu fiihren und
eine Wiederbelebung der Innenstadt einzuleiten, sodass auch die
Mindener Innenstadt wieder aufbliihen kann. Dafiir ist Ihre Meinung
gefragt!

=
Mindengy CiMa.

Innenstadtmanagement Minden

Um zu erfahren, wie zufrieden Sie in der Innenstadt Minden mit dem
Standort sind und mit der aktuellen Leerstandssituation umgehen,
mochten wir Sie herzlich zu der nachfolgenden Umfrage einladen.
Aus den Ergebnissen der Befragung kénnen wir gemeinsam mit lhnen
die zentralen Handlungserfordernisse und Ansatze zur gezielten
Unterstiitzung der Eigentiimer*innen in der Innenstadt ableiten.

https://survey.lamapoll.de/cima-

tuemer innenbefragung

Teilnahme ab sofort bis
17. Juli 2022 méglich

Weitere Informationen zum Projekt

Teilen Sie uns bei der Befragung auch Ihre Wiinsche, Kritik und
Anregungen mit, sodass eine méglichst schnelle Umsetzung
erfolgen kann. Weitere Informationen zum aktuellen Stand des
Projekts finden sie unter:

www.minden.de/innenstadt

Schwerpunktthemen

Immobilienstrukturen Innenstadt
Leerstandssituation und Risiken

Zustand und Flachenstrukturen
Sanierungsabsichten und -aktivitaten
Bedarfe und Winsche der Eigentimer*innen

Ergebnis

Zahlen zu Mietkosten konnten nicht hinreichend erfasst werden.
Uberweigend Offenheit ggii. Zwischennutzungen.

Durch das Umfeld der Immobilien beglinstigte
Leerstandsrisiken sollten, wo mdéglich, minimiert werden
(prekare Nachbarschaft, Fluktuationen, unattraktive Lagen).

Haufig starke oder moderate ModernisierungsmaBBnahmen
bei Leerstanden notwendig. Allerdings sind, mit 5 von 11
Leerstanden, auch grundsatzlich direkt zu nutzende Flachen
vorhanden.

Das am meisten genannte Hemmnis beim Erhalt/
Weiterentwicklung der Immobilie ist die mangelnde Qualitat
des Umfeldes, gefolgt von hohen Sanierungs-/
Modernisierungskosten und Restriktionen/ Denkmalschutz.

B T



Online-Eigentiimer*innenbefragung cima
Grunde fur ein Leerstandsrisiko, Zustimmung fur Zwischennutzung )

Wiirden Sie einer Zwischennutzung lhres

Genannte Griinde fiir ein Leerstandsrisiko .
Leerstandes zustimmen?

,,Preka re Nein, ich habe kein

Nachbarschaft” Wechsel der Interesse an einer

(mangelnder Mieter*innen wache(r;rr)wutzung.
sozialer

Zusammenhalt,

Ja, ich wiirde einer
Zwischennutzung
zustimmen.

()

infrastrukturelle m Unattraktive
Nachtelle, Lage
kriminelle (Ladenflache im
Vorfalle) Hinterhaus,

Leerstand der
Fehlende nahegelegenen
Nachfolger*innen Obermarkt- Ja, wenn es durch das
fur das Unternehmen passage) orderprogramm

subventioniert wird.

()

Ladenlokal bedroht
durch Insolvenz

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Online-Eigentiimer*innenbefragung cima
Leerstand: Zustand und vorherige Nutzung )

Wie wurde der Leerstand/die leerstehende Einheit Wie bewerten Sie den Zustand des
zuvor genutzt? (Mehrfachnennungen maoglich) Leerstandes/der leerstehenden Einheit?

1
3)

(4)

(5)

2
n=11 (2) n=11

» Ein Flnftel der leerstehenden Flachen wurde in der Vergangenheit Modernisierungsbedarf: Dichotome Zustande der

unter anderem gewerblich oder handwerklich genutzt. leerstehenden Einheiten
= Ein Drittel der heutigen Leerstande wurde unter anderem als = Mehrheitlich Modernisierung notwendig (starke und
Einzelhandelsflache genutzt. moderate Modernisierungsnotwendigkeit zusammen 64 %)

» 47 % der Leerstande wurden zuletzt u. a. als Wohnflache genutzt.
AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Online-Eigentiimer*innenbefragung cima
Kenndaten der Immobilien )

- jah
Kenndaten und Zustand der Immobilie Baujahr

Viele historische Bauwerke (14./15. Jh.) '°
= Keine Neubauten (jiingstes Baujahr = 1991)
= Uber ein Fiinftel der Befragten haben angegeben, dass die : :
letzte Sanierung Uber 22 Jahre her ist.
= Vereinzelt verfigen die Gebaude lGber besondere . .
1 2 3 n=28

Ausstattungen, z. B..

— Denkmalschutz
Zeitpunkt der letzten Sanierung

— Wiederverwendung historischer Baustoffe

: 1
— Photovoltaik-Anlagen °
— Fahrstuhl

— Sicherheitsgitter

— Klimaanlagen >
— Gewdlbekeller -
1 2 3 4 n=23

e



Online-Eigentiimer*innenbefragung . ma
Aktuelle Nutzungen der Flache bzw. der Immobilie, Zukunftsabsichten

25 23
&= § 20
Aktuelle Nutzungen der S 2 »
Fliiche bzw. Der > E75 13
Immobilie: <~ 5
5 £ 10 8
Teilnehmer*innen (n)=30// o 2 6
gegebene Antworten=79 2 g 5 , ° I 4 3 I
. B C
, I — L]
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Welche Absichten haben
Sie fiir die néchsten 5 .

Jahre in Bezug auf lhre

Fldche bzw. Immobilie?
2

W Datenreihen1 M Datenreihen2 Datenreihen3  m Datenreihen4  H Datenreihen5

Teilnehmer*innen (n)=25 //
gegebene Antworten=37
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Online-Eigentiimer*innenbefragung
s . . . . cima.
Geplante Veranderungen — Vertiefungen in den Einzelgesprachen

Geplante Sanierungs-/Modernisierungs-Vorhaben der Eigentiimer*innen:

Durchfahrtsbegrenzung Anbau von Balkonen

in der PoststraBBe

Dammung/Isolierung,
energetische Sanierung

- Einbau Solarenergie
Abwasserkanale

Geplante Nutzungsdnderungs-Vorhaben:

Dachgeschoss =2
Wohnraum/Dachterrasse
Gewerbeflache = Gastronomie

Dachreparaturen

Fassade in den alten
Zustand der
Erbauung bringen

Fassadensanierung
+ Fensteraustausch

Gastronomie ins Hinterhaus

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Online-Eigentiimer*innenbefragung cima
Hindernisse/Probleme beim Erhalt bzw. bei der Weiterentwicklung )

7
6
4 4 I
1 2 3 4

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN
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Teilnehmer*innen (n)=24 // gegebene Antworten=45




Online-Eigentiimer*innenbefragung cima
Winsche in Bezug auf Werterhaltung der Innenstadt-Immobilie )

ANGEBOT ERREICHBARKEIT

Mehr Cafés

Inhaber*innengefiihrte Geschafte

Concept Stores entwickeln

Gastronomie unterstitzen

Kleine Supermarkte

Qualitat statt Quantitat der Geschéafte

Verhinderung von Leerstand + Leerstands-Netzwerk
Wohnungen schaffen

Obermarktpassage wiederbeleben (z. B. durch Kinocenter)

Weniger Kioske HANDLUNGSFELDER ERLEBNIS &
INNENSTADT KOMMUNIKATION

Durchfahrtsbegrenzung

Mehr/bessere Parkmoglichkeiten
Besucher*innenfrequenz/Mehr Tourismus
Abschaffung von Stellplatzauflagen

STADTGESTALTUNG

MaBnahmen gegen Vandalismus treffen
Pflege- und SauberkeitsmaBnahmen
Kameraiiberwachung installieren
Prasenz des Ordnungsamtes

Klarer Markenkern/Identitatsstiftung
Uberregionale Strahlkraft erzeugen
Netzwerke bilden und voneinander profitieren
Dialoge der Innenstadtakteur*innen
Soziale Kontrolle

Quartiersmanagement

Kontrollen des Gewerbeaufsichtsamts

Sanierung Martinitreppe
Attraktivitatssteigerung

Attraktivitat des Wesertors steigern
Miilleimer aufstellen

Ensembleschutz in der oberen Altstadt
Auswahl des Stadtmobiliars
Langfristiger Erhalt denkmalgeschiitzter Gebaude
Qualitative Aufwertung der oberen Altstadt
RegelmaBige Pflege der Blumenkibel

Einrichtu ng von offentlichen Toiletten Die Befragten konnten zum Abschluss des Fragebogens Themen/Wiinsche dul3ern, die von Verkehrskontrollen
Relevanz, aber nicht in den vorangegangenen Fragen behandelt worden sind. Glasfaserausbau
Die Antwort(-themen) sind kategorisiert nach vier Handlungsfeldern der Innenstadt
zugeordnet. n=14

Hinweis: Mehrfach genannte Antworten sind fettgedruckt.
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Expertisegesprache mit Eigentiumer*innen
Zusammenfassung

Zentrale Erkenntnisse

Insgesamt positives Stimmungsbild zur Innenstadtentwicklung

» Effekte durch Umgestaltungen (Scharn) und weitere BaumaBnahmen werden positiv bewertet
» Einrichtung des Innenstadtmanagements mit ,Kimmererfunktion” wird positiv bewertet

Allgemeine Unsicherheit bzgl. aktueller Situation in der (Welt-)Wirtschaft und Auswirkungen durch die Corona-Pandemie
» Haufig als Grinde fir zogerliches Verhalten in Bezug auf Sanierungsmalnahmen, Inanspruchnahme von Férderprogrammen

etc. genannt
» Auch als Griinde fur zu geringe Nachfrage auf dem Immobilienmarkt genannt

Aber es werden auch Anforderungen an ein Innenstadtmanagement gestellt
.Ermdglichendes” Verhalten und ,Nutzungsgebote” statt Auflagen und Einschrankungen erwiinscht
.In Aktion treten” seitens der Stadt bzgl. Aufenthaltsqualitat und Gestaltung im 6ffentlichen Raum gewtinscht
Ausbau von Beratungsangeboten und diese sichtbar machen, aktiv auf Akteur*innen zugehen
Woiinsche nach innerstadtischen Kinderbetreuungsangeboten, Pop-Up-Stores (Vielfalt und Innovation im EH, DL & Gastro),
Veranstaltungsformaten (kulturell; verkaufsfordernd)

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Expertisegesprache mit Eigentiimer*innen . Mma.

Ergebnisse
Gewerbe- und Immobilienentwicklung in der Innenstadt " :
Scharn und BackerstraBe:
\o N ‘ . _ =  Positive Entwicklung (Einkaufsmeile)
"K) Positive Einkaufsstruktur, viel Besatz und Lebendigkeit. durch Neugestaltung und -
ansiedlungen.
% Problem Sauberkeit: Insb. Bei groBflachigen Leerstanden oder Passagen — negativer NEIPCIIEREN L7 RE AE L,
% . . trotzdem inzwischen Leerstande
Einfluss auf die Umgebung. .
< X Weniger Magnetbetriebe, konzentriert (Scharn).
X Einst klassische Einzelhandelslage,
. . . inzwischen Fokus auf Gastronomie —
Negativ-Trends (Leergtand, mapgelnde Nachfrage, Tra)dmg Down) schon Ianger belebend, aber schwierig fiir
|\~, vorhanden (vor 2020), jedoch seit der Corona-Pandemie spurbarer - darunter leidet der Anwohnende (Lautstarke).
Nutzungsmix. Zu viele sichtbare Leerstande fiir eine
so zentrale Lage.
@ Seit der Corona-Pandemie: Gezieltes Aufsuchen von Geschaften, weniger Flanieren, ObermarktstraBe:
7 weniger Frequenz in Randlagen. =  Erkennbare Trading Down Effekte
(schon vor Corona-Pandemie) —
Riickzug der Filialist*innen + Schwierigkeit, Nachmieter zu finden. ungesunde Gewerbestruktur (viele
Kioske und Friseurgeschafte).
. _ . Probleme mit Sauberkeit und
GroBe Ladenflachen sind seltener gefragt (zu geringe Zentralitat und/oder Frequenzen unerwiinschtem Klientel.
in der Innenstadt). Fehlende Frequenz — Historischer
Rundgang endet in der der
. Ritterstrafe und auch ZOB-
& Zu hohe Mieten am Markt. Besuchende nehmen andere Wege.
— Folge: schlechtes Image
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Expertisegesprache mit Eigentiimer*innen . Mma.

Ergebnisse

Zentrale Herausforderungen und Entwicklung der Immobiliensituation Angebotsbedarfe in der Innenstadt

» Herstellung oder Starkung des Nutzungsmixes (einzelne Immobilien/ Innenstadt) ist wichtig. =  Geringe Nachfragesituation im gewerblichen Bereich ¢

» Fehlende Ankermieter als Negativeffekt fir die Entwicklung der Innenstadt. im Gegensatz zum Bereich Wohnen.

»  Problembereich Umfeld: Leerstand + fehlende Sanierungen bei Investor*innen und ortsfernen = Unerfillbare oder nicht rentable Anforderungen von
Eigentimer*innen — Negativeffekt flir eigene Immobilien. Filialist*innen = GroBteil der Nachfragen.

= Aktive und qualitative Akquise von Nachmietern durch Eigentiimer*innen + = Allgemein passendes Parkraumangebot, aber zu wenig
Innenstadtmanagement. Mdoglichkeiten fir Anwohnende.

= Berlicksichtigung von Lage und Gebaudezustand bei der Mietpreis-Ermittlung — realistische * Handlungsnotwendigkeit bei Lieferanfahrten in die
Mietpreise. Innenstadt.

= Die Parkplatz- und Anlieferungssituation als wichtiger Faktor. * Fahrraderreichbarkeit und -services sind ausbaufahig.

=  Mehr Anpassungsmoglichkeiten bei Nutzungsvorschriften — attraktiver fiir potenzielle = Unter der Voraussetzung guter Anlieferungsmdglichkeiten
Nachmietende. konnten Handwerksbetriebe in die Innenstadt kommen.

Folgende Angebotsbedarfe wurden mehrfach geduBert:

= Angebote fir Familien und Kinder, = Bibliothek = Bildungsangebote
v. a. auch Betreuungsmaoglichkeiten = Teehaus = Angebote fir internationales Publikum
= Cafés » Mobelfachgeschafte (lkea) » Hochwertigere Bekleidungsgeschafte, Lederwaren
» Individueller Einzelhandel = Kino = Parkmaoglichkeiten fir Anwohnende (Quartiersgaragen)
= Schuhgeschafte = Kunstausstellungen, Kunsthalle, Ateliers = Offentliche Toiletten
» Flohmarkt (ObermarktstraB3e) = Touristische Angebote = Bezahlbarer Wohnraum
= Nahversorgung * Hotel = (Kleine) Concept-Stores fur Kultur- und Handwerksbetriebe
» Wochenmarkt (Ausbau und Starkung) = Geschéftsstellen von Sportvereinen mit Merchandising. = Repair-/Serviceshops flr Fahrrader

Vielfaltigere gastron. Angebote, auch in Kombination mit Einkauf

B



Expertisegesprache mit Eigentimer*innen cima.
Potenziale fur die Innenstadt

Die Innenstadt nicht mehr nur auf Einzelhandel und Shopping einrichten.
» Lauflagen/frequentierte bzw. zentrale Lagen der Innenstadt beschranken sich auf BackerstraBBe, Scharn und Markt

» ObermarktstraBe als Randlage mit eigenem Profil mitdenken, weiterentwickeln und somit Frequenzen steigern.
* Nutzungsmix in allen Bereichen der Innenstadt forcieren.
= Alternative Orientierung der ObermarktstraBe mit Fokus auf Familien und Kinder.
» Aufenthaltsqualitat durch Schaffung von Orten ohne Konsumzwang, Begriinung und Mdéblierung - Randlagen einbeziehen.
* Mietpreise flir Gewerbeflachen missen angepasst werden.
= Alternative Nutzungen fir groBflachige Leerstande: Behdrden, Blichereien, junge Unternehmen, individuelle Geschafte.
= Anregungen und héhere Anforderungen an das Gewerbe — Starkung von hochwertigeren Angeboten.
= Tourismuspotenziale ausschdopfen und Alleinstellungsmerkmale sichtbarer machen.

= Temporare Bespielungen von Leerstanden ermoglichen, Vorgange vereinfachen.
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ERGEBNISSE DER WIKIMAP-BETEILIGUNG
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Kurzauswertung WikiMap cima
im Uberblick .

Wann? 28. Mai bis 17. Juli 2022
Wie? Online Uber die Projekthomepage
www.minden-gestalten.de

Es gibt einen passenden Eintrag.
=) Dissar Ot gafallt mir

¢ o

) Dieser Ortamta i it

Mein Wunsch / Meine idee

0 Hier befindet sich ein Lesrstand

Ziel und Zweck:
» Verortung von Starken, Schwachen, Projektideen und

Leerstanden auf einer interaktiven Innenstadt-Karte /
> Integration/Erganzung durch eigene Fotos oder Best-

Practice-Beispiele

Kommentarfunktion und Bewertung (Like/Dislike)

Herder-
Gymnasium f
4

Es gibt 139 Eintrage.

@ Dieser Ort gefallt mir

durch alle Teilnehmenden

Keine reprasentative Befragung!

Die Ergebnisse vermitteln jedoch einen Eindruck tUber
die rdumliche Verortung von Starken, Schwachen,
Projektideen und Leerstanden sowie ein
Stimmungsbild der Bevolkerung und
Gewerbetreibenden

/ Dieser Ort gefallt mir nicht
Kurt-Tucholsky- /
Gesamischule

~ MeinWunsch / Meine Idee

@ Mein Lieblingsort

o Hier befindet sich ein Leerstant

&, Position in Karte an

s Il
Mars =24 merie Map data® Opensireciviap contributors

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Kurzauswertung WikiMap cima
Statistische Daten

davon 28 ,Dieser Ort gefallt mir”
davon 26 ,Dieser Ort gefallt mir nicht”
davon 72 ,Mein Wunsch /Meine Idee”
davon 7 ,Mein Lieblingsort”

davon 6 ,Hier befindet sich ein Leerstand”

v 139 Beitrage (Marker)

B 103 Kommentare
8 W
l‘ 1 349 Bewe rtu ng en (gesamt auf Beitrage & Kommentare) u ‘
;%Qfﬂ,, | fé/ % % ~
hE SO %

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Kurzauswertung WikiMap
Statistische Daten

cima.

Verteilung der Verteilung der Beitrage nach
Beitragsbewertungen Kategorien
1% I
n=1349

—)

m1 m2 m3 m]l m?2 m3 w4 m5
AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN

Verteilung der
Beitragseinordnungen

n=139

m]l m?2 m3

4




Kurzauswertung WikiMap cima.

Beitrage nach Bewertungen

Zusammenfassung: Beliebteste Beitrage

, , Insgesamt wurden
» Betreuten Taubenschlag im Bereich der

Weserbrulcke einrichten: 33 Ib 1 2 2 9

= Cafes, Geschafte, Moblierung und Begriinung im

Bereich des Rathauses ansiedeln/installieren: 32 1€ Likes 1y und
= Freizeitangebote in Form von Billardcafé, Darts,
Kicker, Flipperautomaten fur jingere Generationen 1 02

in der Ob kt bieten: 28
In der Obermarktpassage anbieten: 281 Dislikes I8 auf alle Beitrége

» Attraktive und bezahlbare inhabergefiihrte vergeben
Geschafte in der BackerstraBBe ansiedeln; 271

= Vielfiltige und individuelle Geschifte in der sowie
unteren BackerstraBBe ansiedeln: 24 l‘ 1 8X

Fokus: (Sauberkeit/Gestaltung) offentlicher Raum,
Branchenmix/-vielfalt, Erlebnischarakter

e e

mit Neutralitat eingestuft



Kurzauswertung WikiMap

cima.

.Dieser Ort gefallt mir”-Beitrage & ,Dieser Ort gefallt mir nicht”-Beitrage

Q

Beliebteste Beitrage

.Das Enchilada ist toll gestaltet.
Die alten Gewolbe haben Charme
und auch der kleine Innenhof ist
gemutlich und ladt zum Verweilen
ein.”

Minden leider am Aussterben. Um
das Nachtleben bei uns ein wenig
anzukurbeln wirde ich mich tber
mehr klassische Pubs zum Feiern
freuen. Cocktail-Bars sind damit
nicht gemeint. Vielleicht ein paar
Friseure weniger, von denen wir
nun wirklich mehr als genug
haben und dafiir mehr Gastro :-)”

15

£
o

,Laden wie das Journal sind in / L

O

Beliebteste Beitrage

~+Am Rathaus: Der Ort ist zu wenig
belebt. Es fehlen Cafés oder
Geschafte und der Platz sollte
schon gestaltet werden und zum
Verweilen einladen. Ein paar
Baume oder Pflanzen waren toll.”

.Obermarktpassage: ,Schade,
dass man die Passage so
runterkommen lassen hat. Wir sind
dort friiher gern am Sonntag
bummeln gegangen, haben im
Lindengarten etwas getrunken

und die anderen Besucher
beobachtet. Warum kann man
dieses Gebaude nicht sinnvoll
nutzen? Etwas flr die jingere
Generation, davon gibt es in
Minden namlich nicht viel.
Billardcafe, Darts, Kicker, |’
Flipperautomaten usw.”

e e



Kurzauswertung WikiMap . ma
.Mein Wunsch /Meine ldee”-Beitrage & "Mein Lieblingsort" -Beitrage )

Q Beliebteste Beitrage

= ,Im Bereich der Weserbriicke
leben sehr viele Stadttauben.
Das sind Haustiere und die Stadt
hat Fursorgepflicht und muss sie
artgerecht versorgen. Durch
Einrichtung eines betreuten
Stadttaubenschlages und
Austausch der Gelege an diesem
Standort konnte man die Anzahl
der Tauben reduzieren und den
Schwarm gesund halten.”

Q Beliebteste Beitrage

= Kofi (Kaffeebar und -rosterei):
Place to be in Minden. Einer
unserer wertvollsten Orte.
Grof3e Bereicherung nicht nur
durch Kaffee und Geback,
sondern auch durch
Herzlichkeit.”

,Cosimo Vini: Tolles kleines
Restaurant mit Liebe gestaltet
und gefihrt. Solche Orte
braucht Minden mehr.”

=  BackerstraBBe: Keine weiteren
Ketten! Wir brauchen attraktive
und bezahlbare Mdaglichkeiten,
inhabergefiihrte Geschafte
anzusiedeln.”

S

Weserglacis
i
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Leerstandssituation Innenstadt

im Uberblick

cima.

Leerstandserhebung

April 2022
Erfassung der Leerstande
durch die cima

\

Erhebung
Dokumentation der
Nutzung, Aufnahme und
Bewertung der
Ladenflachen, Immobilien-
und Gebaudezustande

Erarbeitung von

Leerstandssteckbriefen
Als eine Arbeitsgrundlage

des Innenstadtmanagements
= in Abstimmung mit
Eigentimer*innen

I

Definition Innenstadt-Leerstand:
Erdgeschossflache mit
kund*innenorientiertem Charakter

Ubersicht der Leerstinde im Untersuchungsraum

Juni/August 2022
Uberpriifung und
Vervollstandigung der
Leerstande durch die cima

i
Anzahl Leerstinde ‘;;1-"/ A
Es wurden insgesamt 39 7 K
Leerstande im
Untersuchungsgebiet

ermittelt.

Kartengrundlage: GeoBasis-DE/BKG 2022; Bearbeitung: cima (2022)

Ubersichtskarte der Leerstinde

[ Leersténde
Baudenkmaler
[ Forderbereich
=== Ahgenzung der Innenstadt

0 100 200 300m
L.

Kartengrundlage: OpenStreetMap 2022
Bearbeitung: cima 2022
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Methodik

AuBenbewertung Ladengeschaft

cima.

Fassade

Werbeanlagen

Schaufenster

Aufenbereich

Tt e . A y = e’
e W T R B s

e e

g Vg
Quelle: Handbuch fiir den stationdren Handel, cima/Handelsverband Bayern 2020

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Methodik

AuBenbewertung Leerstand

cima.

gl 7 A 08 109 B T s g B AN \‘\“\“\\M\“\_\,‘\\‘\\\‘\“\w\\“\\\ <

e ‘ WQizﬂ%hlbkllﬂﬁ’fu;llfr R RS W gty IR
— S 77 el M g 1 T e o

Werbeanlagen

Fassade
+ Nachbarnutzungen,
Schaufepster- Branchenmix
dekoration

_~ +stadtebauliches Umfeld

Foto: cima 2019

AuB3enbereich Eingangsbereich Vermarktung

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Leerstandssituation Innenstadt cima
Uberblick Flachenverteilung, Fassadenzustand und Barrierefreiheit )

Flachen in m? Zustand der Fassade Barrierefreiheit (Zugang)

n=39
m guter Zustand

n=39 n=39

m moderate Modernisierung notwendig

m <100 ®100-300 m =300 >1000 = starke Modernisierungsriickstdnde ® Ebenerdig ® Erschwert ® Mehrere Stufen

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Leerstandssituation Innenstadt cima
Uberblick Vermarktung und Dekoration )

Vermarktung Dekoration

8

n=42* n=41*
*Mehrfachnennungen enthalten *Mehrfachnennungen enthalten

® Professionell ~ ® Ansatz erkennbar  ® Keine Vermarktung ® Ansprechend ® Unansprechend ® Schaufenster zugehéangt = Keine Dekoration/einsehbar

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Leerstandssituation Innenstadt
Beispielsteckbrief: BackerstraBBe 60

BackerstralBe 60,
Nordosten Innenstadt

Adresse,

Zentrum

BackerstraBBe, nahe
der Kreuzung

Lage Grimpenwall/Kaiser-

stralBe
Bisherige .
9 Einzelhandel
Nutzung
8, i
arierwall it '?q"
s - | ManenwaH
336 a3, 24l = &
5 _ Im : =B
4 ? d Sy ‘_‘ ;
18 A 7 3
50 5C Parkhaus
= Hellingstrate
§ Vn.: TL'L"
% (V‘ l94;"95“3&3

— =

(5.0 i \

Bl

8 Ak e
de -l’_—“I\—E \I‘.Si?;".iz if| g w -

lla Popken:

Legende ;\EFE- # ‘1

" [ Leerstande
j Baudenkmaler
3 Forderbereich

= Ahgenzung der Innenstadt

0 25 50 75 wom | o
I I ] festbank
W

Foto: cima April 2022
Kartengrundlage: OSM 2022

BT

—

I et

Bewertung AuBBenwirkung Empfehlung

Zustand Fassade

guter Zustand
moderate Modernisierung notwendig
starke Modernisierungsriickstande

Schaufenster
Zahl: 20
% Fassade: 90

bodentief
max. 50 cm Sockel
Hoherer Sockel

Optimal: Ebenerdig

0| mO0 oom | oom| 0o

Barrierefreier Moderater Investitionsbedarf
Zugang Nicht gegeben: Mehrere Stufen
Ansprechende Leerstandsdekoration
Dekoration Schaufenster zugehangt
Wenig Dekoration/ist einsehbar
Professionelle Vermarktung
Vermarktung Vermarktungsansatz erkennbar
Keine Vermarktung
. Hinweis: Vermarktung Uber den Eigentimer
Sonstige

Gut positionierte Flache
(Ecklage) am nordostlichen
Eingang zur Innenstadt in
zentraler Einzelhandelslage
Das Gebdude ist pragend fir
(auswartige) Kundschaft, die
die Innenstadt tber den
Ostlichen Teil der BackerstraBBe
besuchen

Das Wesertor ist trotz H&M
als Ankermieter ein
langjahriger, struktureller
Leerstand

In guter Lauflage gelegen,
sollte zeitnah eine
Einzelhandelsnachnutzung
ermdglicht werden
Kurzfristige Anpassung der
Schaufenster durch
Ubergangsansprache
(Werbung/Kunst) wird
empfohlen, auch eine
Teilnutzung durch Pop-Up-
oder Concept-Stores ist
denkbar

Ggf. Nutzung als
Dienstleistungsflache
(Kindertagesstatte,
Bildungsstatte)
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Fazit | o - ma

Ableitungen fir die Innenstadtentwicklung in Minden

- = ol o RGE

_ Innerstadtischen Nutzungsmix forcieren

. Randlagen elnbe2|ehen und nutzen (inkl. Wegeflihrung)
"‘-}: T T

i *.“"t | e .’bﬂ"'.‘ - .- : ‘I:‘ | L2k
'Fhem'enwu Q] By ' wm Quartlere nutzungsba5|ert profilieren
' ] '

Hatn'dl'ungsf Idé’rf;’}-g

i

Zentrenmanagement

‘*",

p= Bedarfsorlentlerte Angebote ermdglichen
?‘ PP v
@ Uberreglonale Wettbewerbsfahigkeit sichern

—~—
e
4

Netzwerke, Kommunikation und Beratungsangebote ausbauen

Kartenausschnitt © Geobasisdaten des Landes NRW und der beteiligten Gebietskdrperschaftenin
Ostwestfalen-Lippe, Bundesamt fir Kartographie und Geoddasie, OpenStreetMap, 2022
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Was ist wichtig fur die Innenstadt? Was braucht das Innenstadtmanagement?

» Leerstandsportal als zielgerichtete MaBnahme: Viele der genannten Kritikpunkte kdnnen
mithilfe der weiteren Arbeit an den Leerstandssteckbriefen angegangen und verbessert
werden (z.B. Immobilienvermarktung oder Modernisierungs-/ Sanierungsmaoglichkeiten).

= Berucksichtigung von vielen unterschiedlichen Interessensgruppen (Workshops mit m
unterschiedlichen Fokusgruppen: Innenstadtakteur*innen, Stakeholder, Eigentimer*innen,
Expert*innen + Beteiligung der breiten Offentlichkeit durch die WikiMap).

— direkte Vernetzung zwischen dem Innenstadtmanagement und den Akteur*innen

= Die Mindener Innenstadt soll gezielt weiterentwickelt und attraktiver werden. Darunter fallt
nicht nur der Blick auf die Einzelhandelsstruktur, sondern auch die Aufwertung der
Aufenthaltsqualitiat und temporare Aktionen und Veranstaltungen.

» Wichtig dabei: Das Innenstadtmanagement allein kann diese Aufgaben nicht bewaltigen! EI

» Durch die Kooperation der Innenstadtakteur*innen und die aktivierende Funktion des
Innenstadtmanagements sollen sowohl die innerstadtische Kommunikation als auch
die Netzwerke zwischen den City-Akteur*innen ausgebaut werden und zielgerichtet
und erfolgreich zusammengearbeitet werden.

AUFBAU INNENSTADTMANAGEMENT MINDEN




Ausblick

Wie geht es weiter?

cima.

Gesprachsfiihrung und Beratung von

Eigentiimer*innen zu alternativen Nutzungen Die weiteren Workshops dienen der

und Fordermoglichkeiten Ausarbeitung, Konkretisierung und

> Vorbereitung von MaBnahmen des
Innenstadtmanagements.

Netzwerk- und Informationsveranstaltungen
des Innenstadtmanagements
Start des Informations- und
Empfehlungen und Hilfestellungen fiir Netzwerkprozesses mit Eigentimer*innen,
interessierte Eigentiimer*innen im Hinblick Innenstadtakteur*innen und lokalen sowie
auf eine Weitervermietung regionalen Stakeholdern relevanter Bereiche

Informations- und Beratungsgespréche far (IHK, Handelsverband etC.), um die Innenstadt
individuelle MaBnahmen und in den Fokus zu rticken, Ergebnisse und
Herangehensweisen im Rahmen von Zielrichtungen vorzugeben sowie Netzwerke
Weitervermietungen zu reduzierten NE und Kontakte zu kntipfen und zu starken.
Mietpreisen, ,Leerstands-Checks”, etc. dchste ¢ .

: Netzyer fentliche
Zwerk- |, d etZWerkv
N4 Inform¢; €ransta|¢
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lhr Kontakt

7, 3% Bei Fragen, Anregungen oder Beratungswunschen stehen wir Ihnen
L gerne zur Verfigung!

Marie Veltmaat
M.A. Soziologie — Stadt und Raum
Beraterin und Quartiersmanagerin

T 0511 220079-78, veltmaat@cima.de

Dipl.-Geogr. Martin Kremming
Geschaftsfihrer, Partner cima Deutschland,
Bliroleiter Hannover + Leipzig

T 0511 220079-65, kremming@cima.de
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Rechtliche Hinweise cima.

Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz (iber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte (Urheberrechtsgesetz)
und andere Gesetze geschiitzt. Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA Beratung + Management GmbH (cima).

Der Auftraggeber kann die Ausarbeitung innerhalb und aul3erhalb seiner Organisation verwenden und verbreiten, wobei
stets auf die angemessene Nennung der cima als Urheber zu achten ist. Jegliche - vor allem gewerbliche -Nutzung dariber
hinaus ist nicht gestattet, sofern nicht eine gesonderte Vereinbarung getroffen wird.

Veranstalter von Vortragen und Seminaren erwerben keinerlei Rechte am geistigen Eigentum der cima und ihrer
Mitarbeiter. Inhalte von Prasentationen diirfen deshalb ohne schriftliche Genehmigung nicht in Dokumentationen jeglicher
Form wiedergegeben werden.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Fir die Angaben in diesem Gutachten haftet die cima gegentiber dem Auftraggeber im Rahmen der vereinbarten
Bedingungen. Dritten gegenuber wird die Haftung fur die Vollstandigkeit und Richtigkeit der im Gutachten enthaltenen
Informationen (u. a. Datenerhebung und Auswertung) ausgeschlossen.

Sprachgebrauch

Aus Grinden der Lesbarkeit wird bei Personenbezligen ggf. die mannliche Form gewahlt. Die Angaben beziehen sich jedoch
immer auf Angehdorige aller Geschlechter, sofern nicht ausdriicklich auf ein Geschlecht Bezug genommen wird.

e



